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MATERIAL N°8:
EVALUACION SUMATIVA
“Unidad I: El funcionamiento del mercado”

[ - . . ) . . . [
; Objetivo: Explicar el funcionamiento del mercado (cémo se determinan los precios y la I
| relacion entre oferta y demanda) y los factores que pueden alterarlo: por ejemplo, el |
I monopolio, la colusién, la inflacion y la deflacion, los factores de la produccion. I

Tiempo de trabajo
estimado: 90 minutos.
Instrucciones:

1) Lee atentamente la guia, en ella estan resumidos los
principales contenidos ya trabajados a través de guias y PPT con
audios ( guia n°1, guia n°2, guia n°3y PPT n°5) los cuales seran
evaluados, siendo la primera nota sumativa de la asignatura.

2)  Posteriormente, realiza tu evaluacion.

3)  Ellink del formulario para realizar tu evaluaciéon con nota es:
https://forms.gle/H8ptorVANHQS5FMFW7

4)  El formulario estara disponible desde el 11 de agosto a las

12:00 p.m. hasta las 12:00 p.m. del dia viernes 14 de agosto.
Luego de eso el formulario se cerrard y no podras responder.

5) Las respuestas correctas, seran enviadas a tu correo luego
de finalizar el plazo para responder.

iMANOS A LA HISTORIA, TU PUEDES!

1. EL PROBLEMA ECONOMICO

La economia es la “ciencia de la escasez’. Si bien sus origenes se remontan a los
habitantes de la antigua Grecia, quienes utilizaban la palabra oikovouia, en la
gue oikos significa hogar y nomos significa ley, refiriéndose a la manera en la que se
debia administrar el hogar, fue Lionel Robbins quien, en 1932, definié a la economia
como “la ciencia que estudia la actividad humana encaminada a satisfacer las
necesidades ilimitadas, teniendo en cuenta que los recursos son escasos y susceptibles
de usos alternativos”. Esta relacion se denomina problema econdmico.

El problema econdémico afecta a las familias, las empresas y los Estados, ya que las
personas necesitan muchas cosas para vivir, y en la medida en que se satisfacen
algunas necesidades, surgen nuevas. Sin embargo, como losrecursos son
limitados y las necesidades potencialmente ilimitadas no se puede obtener todo lo
gue se necesita, razén por la cual las personas deben tomar decisiones sobre cémo y
para qué utilizarlos. Por ejemplo, si un adolescente desea ir al cine y luego ir a tomar un
jugo, pero sabe que cada una de estas actividades tiene un costo de $3.000 y él solo
cuenta con el dinero para realizar una de ellas, debera tomar una decision. Es decir,
tendra que priorizar qué necesidad es mas importante en ese momento.


https://forms.gle/H8ptorV4NHQ5FMFW7

Las necesidades. Se describe como la sensacién de una carencia unida al deseo
de satisfacerla; por ejemplo, la sed, el hambre, el frio, el afecto, etc. Las necesidades
no se crean, simplemente existen porque son parte inherente del ser humano. Desde el
inicio de la historia humana, los hombres han experimentado necesidades que los han
llevado a crear mecanismos para poder satisfacerlas y también a priorizar, es decir,
establecer cuales son mas urgentes de satisfacer que otras.

¢, Qué caracteristicas tienen las necesidades?
Son ilimitadas en numero, debido a que siempre
surgen nuevas necesidades.

La satisfaccion de una necesidad tiene un limite.
Por ejemplo, la sensacion de hambre y la
necesidad de comer es saciada al ingerir una
cierta cantidad de alimentos.

Son multiples y jerarquizables, es decir pueden
ser muchas al mismo tiempo, pero siempre habra
unas mas importante que otras.

Clasificacion de las necesidades segun la piramide de Maslow
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2. LOS FACTORES DE LA PRODUCCION

Son aquellos recursos que se utilizan en la produccién de bienes y servicios. Entre
ellos podemos :
© La tierra o recursos naturales que se refiere al conjunto de recursos
naturales empleados en el proceso de produccién. Por ejemplo, el agua, los
bosques, el cobre, entre otros.
© El trabajo que son las actividades humanas que se dedican a producir a
cambio de un salario.
© El capital que corresponde al conjunto de bienes que se utilizan para
producir otros bienes. El capital puede ser:
Fisico: bienes materiales como maquinarias y tecnologia.
Humano: las capacidades, habilidades y conocimientos de las personas.
Financiero: el dinero que se invierte en la empresa.
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3. EL FUNCIONAMIENTO DEL MERCADO: LA OFERTA Y LA
DEMANDA

La satisfaccion de las necesidades implica relacionarse con los demas y ponerse de
acuerdo para lograr nuestros requerimientos. Las personas interactian en el mercado
asumiendo el rol de oferentes (vendedores) o de demandantes (compradores); a su
vez, el mercado adquiere determinadas caracteristicas en relacion con el sistema
econoémico que predomina en la sociedad.

De manera, la ley de oferta y demanda sefala que cuando la cantidad demandada de
un bien determinado es mayor a la cantidad ofertada, el precio de este bien aumenta.
Por otro lado, cuando la cantidad ofertada de dicho bien es mayor a la cantidad
demandada, el precio de este bien disminuye. Finalmente, el precio se nivela cuando la
cantidad ofertada y la cantidad demandada son iguales. De esta manera, el precio del
mercado se determina por la interaccion de la oferta y la demanda.

Por ejemplo, apliqguemos la ley de la oferta y la demanda: si se acerca la época de
Fiestas Patrias, nos damos cuenta que el precio de ciertos productos aumenta ¢ por
qué? Porque al acercarse la fecha de la celebracion las personas comienzan a comprar
mas carne, cebolla, carbén y otros bienes para festejar; si aumenta la cantidad de
gente que quiere un producto el precio de ese producto aumenta
considerablemente.

l A) La oferta: Las personas compran bienes 0 adquieren servicios
[ constantemente para cubrir sus necesidades. Teniendo en cuenta lo
| anterior, es posible definir ala oferta como la cantidad de bienes y
I servicios que los productores estan dispuestos a vender a un
: determinado precio.

B) La demanda. Corresponde a la cantidad que los compradores estan
dispuestos a adquirir o consumir de un determinado bien o servicio. En
general, mientras mas alto sea el precio de dicho bien o servicio, menor
sera la cantidad que los consumidores estaran dispuestos a comprar. A
la inversa, si el precio es menor, mas unidades estaran dispuestos a
comprar.



4. LOS FACTORES QUE ALTERAN EL MERCADO

Se basan en el libre juego de la oferta y la demanda. Hay una cantidad suficiente de
oferentes y demandantes distribuidos de manera equitativa, por lo que ninguno puede
controlar los precios. Ademas, existe transparencia en la informacién y todos
compiten sin ponerse de acuerdo. Los compradores saben que hay varios vendedores a
guienes comprar y los vendedores saben que ofrecen productos similares a otro. En
este tipo de mercado existe una gran cantidad de ofertantes y de demandantes.

Para que en un mercado exista una gran cantidad de ofertantes (vendedores) y de
consumidores (demanda) y sea considerado de libre competencia (no hay
manipulacion en los precios), debe tener las siguientes caracteristicas:

A) Los productores deben ser numerosos con respecto al mercado de un bien o
servicio especifico. De esa manera, ninguna empresa tendra el peso suficiente
para influir en el precio de mercado. (comprar leche mucha variedad marcas)

B) El bien o servicio que se comercializa debe ser homogéneo, es decir, las
empresas tienen que ofrecer productos similares que satisfagan la misma
necesidad. Es evidente, sin embargo, que dentro del conjunto de empresas que
ofrecen un bien o servicio haya cierta diferencia en duracion, calidad, etcétera.

C) Debe haber libertad para entrar y salir del mercado a fin de que las empresas
inviertan en los mercados mas rentables y abandonen los que no les reportan
ganancias. Por ejemplo, dejar de vender en un pais si ya no hay tantas
ganancias.

D) Todas las empresas de un mismo rubro deben competir en igualdad de condi-
ciones. Los consumidores deben tener acceso a la informacién del bien o
servicio ofrecido, lo que quiere decir que deben conocer los precios y la calidad
de los productos para poder elegir con libertad.

E) Debe haber muchos compradores, ya que una gran demanda de productos di-
namiza (mueve) el mercado y motiva a los ofertantes a producir mas y mejor.

Se caracteriza por la existencia de un numero insuficiente de empresas o la falta de
rivalidad entre ellas, situaciéon que influye en el precio y en la disponibilidad de los
bienes y servicios.

Por lo tanto, el mercado de competencia imperfecta se caracteriza porque al haber
poca oferta de un servicio o bien, |as empresas pueden controlar los precios y
disponibilidad de los productos.

Dentro de la competencia imperfecta podemos encontrar: el monopolio, el duopolio, el
oligopolio y la colusion.



MONOPOLIO

© La palabra “monopolio” procede de dos términos griegos: mono, que significa
‘uno’, y polein, que significa ‘vender’. EI monopolio es un tipo de intervencion
en el mercado de competencia perfecta que altera el correcto funcionamiento
de la competencia perfecta. Existe un solo productor o vendedor.

© En este tipo de mercado hay una sola empresa que ofrece un
determinado producto y muchos compradores dispuestos a adquirirlo.
Ademas, el bien o servicio no tiene sustituto (no se puede remplazar), por lo
que es la Unica alternativa que tiene el consumidor. En estos casos, la
empresa fija los precios con mayor facilidad, pues al ser la Unica, los
compradores no tendran otra opcion distinta que aceptarlos.

DUOPOLIO

© Es un mercado donde DOS empresas tienen el control dominante del
mercado y hay muchas personas dispuestas a comprar ese bien o servicio.

OLIGOPOLIO

© En el caso del oligopolio, el oferente no es Unico ni son muchos, sino que se
trata de un conjunto reducido (generalmente muy pequefio) de empresas.
De este modo, cada una de estas empresas tendra cierta capacidad de
influencia sobre el nivel de precios, de manera que sus beneficios creceran
si actuan de forma coordinada.

COLUSION

© Es entendida como un acuerdo entre empresas que forman una alianza'y
deciden el precio de un producto, asi como la cantidad que ofreceran en
el mercado. Como esta cantidad no satisface la demanda, los precios
tienden a subir, beneficiando a los productores.

5. LOS DESAJUSTES DEL MERCADO

Existe una serie de desajustes econémicos que alteran el funcionamiento normal del
mercado. Los mas conocidos son la inflacion, la deflacion y la devaluacion. Si bien
estos desajustes econdémicos son parte del funcionamiento de la actividad econémica
en su conjunto y, en niveles controlados, no generan mayores problemas para los
vendedores y los consumidores, aunque en porcentajes altos pueden provocar
importantes dafios a la economia de un pais.



e La inflacion. Es el incremento generalizado y sostenido del nivel de precios de
los bienes y servicios en un lapso de tiempo. Esto significa que el dinero pierde
valor o poder adquisitivo y, por tanto, disminuye la capacidad de adquisicion de
bienes y servicios. Las causas mas comunes de este fendmeno son el aumento
de la demanda de bienes por sobre la oferta y/o el incremento de la cantidad de
dinero circulando en el flujo monetario, ya sea porque aumentan las emisiones
por parte del gobierno, por un incremento significativo de las exportaciones, entre
otros. Cuando la inflacion es progresiva y sustancial tiende a generar
incertidumbre en las decisiones econdémicas y afecta de manera mas significativa
a los sectores de la poblacién con menos recursos.

o Ladeflacion. Es una situacion en la que tiene lugar un descenso global del nivel
de los precios durante un periodo prolongado (inflacion negativa). Se produce
cuando la oferta de bienes y servicios en una economia es mayor a la demanda,
ya sea porque la demanda es insuficiente o por exceso de oferta.

Estos desajustes, dependiendo del grado de desviacion que presentan, pueden
tener diversas consecuencias tanto econdémicas como sociales y politicas. Si
bien los precios bajan en un periodo deflacionario, los consumidores tendran la
posibilidad de adquirir mas bienes y los ofertantes dejaran de producir para
alcanzar un nuevo equilibrio, lo que provocara un efecto en los niveles de
empleo. Con todas estas medidas, disminuira la circulacion de dinero en una
economia y se llegara a un nuevo equilibrio.

e Ladevaluacion. Es la caida en el valor de la moneda de un pais en relacion con
otra moneda cotizada en los mercados internacionales o divisa, como el délar
estadounidense, el euro de la Union Europea o el yen japonés. Esto puede
ocurrir por la falta de demanda por la moneda local, escasa confianza en la
estabilidad de la economia local, entre otras causas.

Ahora que has terminado de leer y estudiar los
principales aspectos de la unidad | de
Economia, realiza la evaluacion en linea a
través de un formulario de google.

El link para responderlo es el siguiente:
https://forms.gle/H8ptorVANHQS5FMFW7

Recuerda que el formulario estar abierto desde
las 12:00 pm (mediodia) del 11 de agosto, hasta
las 12:00 pm (mediodia) del 14 de agosto.

iMANOS A LA HISTORIA!

“La educacion es el arma mas poderosa que puedes usar para cambiar
el mundo” Nelson Mandela.


https://forms.gle/H8ptorV4NHQ5FMFW7

